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CONSIDERACIONES PREVIAS

2025 ha sido un ano extremadamente politizado, en el panorama internacional,
nos encontramos con la guerra comercial entre Estados Unidos y China, una
nueva perspectiva en la conformacion y en la inversion dentro de las alianzas
militares a nivel global; un afo en el que se consolidd el fin de la diplomacia de
buenos modales y en el gue emergieron nuevas formas en conflictos histdricos
como el que existe entre India y Pakistan o el de Israel y Palestina. Un mundo
en el que se endurecieron las barreras migratorias y crecieron los migrantes,
una Latinoamérica en la que existen acciones militares directas de Estados
Unidos en el Caribe por las que Venezuela parece “allanarse” con el pais del
norte sin colgarle el teléfono a Xi Jinping, que por la otra linea charla con Petro.
Un ano en el que Bolivia, después de dos décadas, deja el sinuoso camino del
MAS para aventurarse a una nueva etapa de prondstico desconocido; en la que
las elecciones en Chile son una moneda en el aire; donde Uruguay gird de
nuevo a la izquierda y Brasil condend a prision efectiva a un expresidente.

La realidad en Argentina no podia ser de otra manera, a pesar de las
distancias geograficas con el resto del mundo, el Pais no se encuentra
en un satélite. El racconto y la interpretacion de la zigzagueante
cronologia del ano del cuarto de siglo XXI emergera de la compilacion
de las cronicas. Nuestro objetivo, en estas circunstancias tan complejas
a escala global, es poner el foco no en las elecciones desde una perspectiva
electoralista, sino buscar dar un poco de fundamento a la sorpresa en los
comicios desdoblados superados en lo que va del 257, que sin lugar a dudas
ha sido el ausentismo.

El abstencionismo se ha impuesto de manera global en las elecciones del
257, la ventaja sobre los candidatos y partidos que ganaron en los diferentes
distritos electorales ha sido arrolladora. La partidocracia, los candidatos vy
referentes de los espacios y agrupaciones prefieren no hablar de ello; posar la
mirada sobre esto es aceptar que la crisis de la democracia representativa se
encuentra por encima de la discusion de las opciones, evadir esta expresion
de puede tener que ver con que su raiz se encuentra principalmente sobre los
enunciados de sus propuestas y los candidatos que las enarbolan.
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Desde “Demokratia”, nos hemos propuesto ser quienes mejor conozcan lo
gue sienten, piensan, prefieren y dicen los mendocinos. Nuestro aporte, en
esta nueva ronda de materializacion del momento civico mas importante
qgue puede tener un vecino, es poner de relieve qué esta detras de la forma
en la que elaboramos nuestras decisiones electorales.

El informe de la investigacion que compartimos revela lo que la gente
piensa acerca de tres cuestiones que nos parecieron necesarias para
entender la fisonomia de la participacion y la construccion de la preferencia:
1 Pensando en qué terminard haciendo el Gobierno, écuan importante
cree es su participacion como votante en las elecciones?, 2) ¢Qué nivel
de importancia le da usted a informarse para elegir a los candidatos?
y 3) éEn qué momento decide a quién va a votar? Las respuestas se
encuentran a continuacion. Cada numero, cada porcentaje, cada enfoque
refleja algo mas que una tendencia: exhibe una forma de mirar la politica,
de entender la democracia y de posicionarse frente al poder.

Mas que ofrecer conclusiones cerradas, este documento busca abrir
interrogantes. {Qué nos dicen estos datos sobre el vinculo entre los
ciudadanos y la politica? ¢Qué tipo de representacion estamos construyendo,
y cual estamos dejando atras?
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Nicolas Gonzalez Perejamo
Director
Demokratia
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FICHA TECNICA

Ambito: Norte de la Provincia de Mendoza.
Departamentos:

- Ciudad de Mendoza.

- Godoy Cruz.

- Guaymallén.

- Las Heras.

- Lujan de Cuyo.

- Maipu.

Universo: Total de la poblacidon de mas de 16 anos.

Muestra: Estratificado, coincidental y proporcional al peso poblacional.
Procedimiento: Se realizaron 721 entrevistas presenciales en diferentes
sectores territoriales acorde a las caracteristicas poblacionales definidas por
el censo y los datos demograficos que otorga la DEIE.

Tiempo: Relevamiento realizado entre el 10 y el 15 de octubre de 2025.

Confianza: 95% con +/- 3,25%.

DXMOKRATIA



)4

ZONA ENCUESTADA

SAN JUAN

LAVALLE

=y ..

MARTIN

JUNIN

TUPUNGATO RIVADAVIA

DEZMOKRATIA




MOMENTO DE
DEFINICION DEL VOTO

3,81% _
4,44% Tiene en claro a quien va a votar
No va a votar con mucha anticipacion

. 17,46%
Cuando comienza la

30,16%

Elige mientras hace la
fila en la escuela o en
el cuarto oscuro

28,89%
Define su voto unos dias
antes de la eleccidn
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Pensando en el acto de ir a votar, éusted es de los que...

campania se informa
y decide

15,24%

Define su preferencia
en las ultimas

2 semanas
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Momento de definicion del voto.

Distribuido por género. Mujeres.

3,14% _
5,67% Tiene en claro a quien va a votar
No va a votar con mucha anticipacion

15,72%
Cuando comienza la campaia
se informa y decide

33,33%

Elige mientras hace la
fila en la escuela o en o
el cuarto oscuro 15’72/" .
Define su preferencia
en las ultimas

2 semanas

26,42%
Define su voto unos dias
antes de la eleccion

Momento de definicion del voto.

Distribuido por género. Hombres.

4,49%
3,21% Tiene en claro a quien va a votar
No va a votar con mucha anticipacion
‘. 19,23% )
26.92% Cuando comienza la campafia
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Elige mientras hace la se informa y decide

fila en la escuela o en
el cuarto oscuro .

14,74%

Define su preferencia
en las ultimas

2 semanas

31,41%
Define su voto unos dias
antes de la eleccion
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Pensando en el acto de ir a votar, éusted es de los que...
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Momento de definicion del voto.

Poblacion econdmica activa.

4,37% _
4,76% Tiene en claro a quien va a votar
No va a votar con mucha anticipacion

15,87%
Cuando comienza la campaia
se informa y decide
30,16%
Elige mientras hace la o
14,68%
Define su preferencia
en las dltimas
2 semanas

fila en la escuela o en
el cuarto oscuro

30,16%
Define su voto unos dias
antes de la eleccion

Momento de definicion del voto.

Poblacion econdmica inactiva.

o 1,59% _
3,17% Tiene en claro a quien va a votar
No va a votar con mucha anticipacion

o,
" %353?1!1{;’ comienza la campana
30,16%

Elige mientras hace la se informa y decide
fila en la escuela o en
el cuarto oscuro

17,46%

Define su preferencia
en las ultimas

2 semanas

23,81%
Define su voto unos dias
antes de la eleccion
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Pensando en el acto de ir a votar, éusted es de los que...



INFORMACION PARA
DEFINIR DEL VOTO

1,59% 1,59%
7,62% No va a votar Me informo de todo

No me informo nada 18,09%
‘ Me informo mucho

13,02%
Me informo poco

58,09%

Me informo
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Pensando en votar, équé nivel de importancia le da usted a
informarse para elegir a los candidatos de su preferencia?



Momento de definicion del voto.
Distribuido por género. Mujeres.

1,25% 1,89%
8.81% No va a votar Me informo de todo

No me informo nada

19,49%
“' Me informo mucho
13,21%

Me informo poco

55,35%
Me informo

Momento de definicion del voto.

Distribuido por género. Hombres.

1,92% 1,28%
6,41% No va a votar Me informo de todo

N inf d
o me informo nada 16,67%
"' Me informo mucho

12,82%
Me informo poco

60,90%
Me informo

DEZMOKRATIA

Pensando en votar, équé nivel de importancia le da usted a
informarse para elegir a los candidatos de su preferencia?
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Momento de definicion del voto.
Poblacion econdmica activa.

0,79% 1,19%
7,94% No va a votar Me informo de todo

No me informo nada
17,46%
‘“ Me informo mucho

13,49%
Me informo poco

59,13%
Me informo

Momento de definicion del voto.

Poblacion econdmica inactiva.

4,77% 3,17%
6,35% No va avotar Me informo de todo
No me informo nada
\ |/ 20,63%
1,11% Me informo mucho
Me informo poco

53,97%
Me informo
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Pensando en votar, équé nivel de importancia le da usted a
informarse para elegir a los candidatos de su preferencia?
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PERCEPCION DEL
VOTO PERSONAL

0,96%
Muy importante

28,66%
Nada importante

® 46,49%

' Importante

23,89%
Poco importante
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Pensando qué terminara haciendo el Gobierno,
écuan importante cree es su participacion como votante en las elecciones?



Percepcion del voto personal.
Distribuido por género. Mujeres.

1,25%
Muy importante

27,67% '
Nada importante

45,91%
Importante

25,16%
Poco importante

Percepcion del voto personal.

Distribuido por género. Hombres.

0,65%
Muy importante

29,68% ,
Nada importante
i

Poco importante

47,09%
Importante

DEZMOKRATIA

Pensando qué terminara haciendo el Gobierno,
écuan importante cree es su participacion como votante en las elecciones?
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Percepcion del voto personal.
Poblacion econdmica activa.

1,20%
Muy importante

l
i

Poco importante

27,09%
Nada importante

46,61%
Importante

Percepcion del voto personal.

Poblacion econdmica inactiva.

34,92%

Nada importante
46,03%
Importante

19,05%

Poco importante
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Pensando qué terminara haciendo el Gobierno,
écuan importante cree es su participacion como votante en las elecciones?
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